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Termes de Référence

Sélection d'une agence de production audiovisuelle pour Ia réalisation drun fïlm sur le secteur
du commerce dans la région Tanger-Tétouan-Al Hoceima (TTA)

l. Contexte

La Chambre de Commerce, d'Industrie et de Services de la région Tanger-Tétouan-Al Hoceima (CCIS
TTA) souhaite valoriser le secteur du commerce régional à travers un film institutionnel. Ce film vise
à présenter les opportunités, les acteurs, les bonnes pratiques et les initiatives de développement dans
le secteur commercial de la région.

2. Objectifs de Ia mission

L'objectif principal de cette consultation est de produire un film institutionnel de qualité
professionnelle qui :

l. Présente le secteur du commerce dans la région TTA (statistiques, acteurs, zones
commerciales, tendances).

2. Valorise le rôle de la CCIS TTA dans l'accompagnement des commerçants et le
développement économique régional. -

3. Met en avant des success stories et des bonnes pratiques locales.
4. Est adapté à une diffirsion institutionnelle (événements, réseaux sociaux, site web).

Le film doit inclure :

o Des séquences vidéo sur le terrain (marchés, commerces, zones d'activité).o Des interviews de commerçants, d'experts et de représentants de la CCIS TTA.. Des graphiques et animations pour illustrer les données clés.. Une narration claire et professionnelle (voice-over).

' Une durée de 4 à 10 minutes, adaptée à une diffusion institutionnelle et en ligne.

3. Contenu attendu

l. Introduction

o Présentation de la CCIS TTA et de sa mission : accompagner le commerce, promouvoir
l' investissement et le développement économique régiônal.o Vue globale du secteur commercial de la région.o séquences visuelles : panoramas urbains et zones commerciales.

' Message clé : « Le commerce régional est un moteur de développement économique ».

2. Évolution quantitative du commerce

o statistiques sur la croissance du nombre de commerces et d'entreprises
des 5 dernières années.

. Évolution du chiffre d'affaires global du secteur et de I'emploi dans le



' Adoption des nowelles technologies : digitalisation, e-commerce, paiement électronique.. Initiatives d'amélioration des infrastructures commerciales.

' Séquences visuelles : commerçants utilisant des solutions numériques, nouvelles boutiques modernisées,
systèmes de gestion commerciale innovants.

o Message clé : le commerce régional se modernise pour répondre aux besoins actuels des consommateurs.

4. §outien et initiatives de la CCI§ TTA

' Actions menées par la CCIS TTA durant les 5 dernières années pour accompagner le secteur : formation,
accompagnement entrepreneurial.

. Témoignages de commerçants ayant bénéficié du soutien de la chambre.
' Séquences visuelles : ateliers, séminaires, accompagnement individuel, événements économiques.o Message clé : la CCIS joue un rôle clé dans le dynamisme et la compéiitivité du secteur.

5. Success stories et bonnes pratiques

o Portraits de commerçants ou entreprises locales ayant réussi grâce aux initiatives récentes et au soutien de la
CCIS.

. Exemples d'innovation, de diversification ou de développement durable.
' Séquences visuelles : interviews, produits locaux, com-àr"" digital, nouvelles enseignes.o Message clé : le commerce régional est dynamique, innovant et créateur d,emplois.

6. Perspectives pour les prochaines années

' Projets et opportunités dans le secteur commercial pour les années à venir.o Zones d'expansion, prograrnmes de soutien et accompagnement pour nouveaux commerçants.
' séquences visuelles : zones commerciales en développeiment, animation économique, jeünes entrepreneurs.o Message clé : la région TTA continue de renforcer sôn attractivité pour t. 
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7. Conclusion

' Synthèse de l'évolution du secteur au cours des 5 dernières années et du rôle de la CCIS TTA.r Message final : « La CCIS TTA accompagne le commerce régional pour bâtir un avenir prospère ».
' Séquences visuelles : logo de la CCIS, imàges inspirantes des acteurs du commerce et de Ia région.

4. Missions de l'agence

L'agence retenue sera chargée de :

L Pré-production :

o Définir le concept créatif et le storyboard du film.
o Proposer un plan de tournage et un calendrier détaillé.o Préparer le script et la narration.

2. Production :

o Réaliser les prises de vue sur site (vidéo et photo).
o Effectuer les interviews prévues.
o Gérer le son, l'éclairage et la mise en scène.

3. Post-production :

o Montage vidéo professionnel.
o Intégration de voix-off musique et infographies animées.
o Finalisation du frlm en haute définition (uol+r selon besoin).4. Liyrables:
o Film finalisé en format numérique HD/4K.
o Version courte (l à 2 minutes) pour réseaux sociaux.
o Bande sonore et fichiers sources si demandé. ffi,,,t

;:iTm



§. MI r*rruhê

L'agercc emdida,u &St:

r À*oir üm cxp&irrlcË mslirsss sn p§&§tiffi xrdiotsiissütk iu*lnmimmlh"o fuimir cr m*rcI r{es§:ü r&ffih*& fitmr xia*hiruÉIixé*.. Ditpostr d'unc êryripc tdmi$E ct dniw o@*æ (r*dlsil, ffime m{&ürr grryüiræ, ctg.}.

*. §p*rMar te**s&uçr

o §ur$e :4à l0miaus.
r Formt:FnlltlDou4K
. Lmsrc : Iiilûç*k {nvcs roræ*itrt§ ür ***r on ffislrissi udsmc*i§}"r Mtx,iqus : tibrr ds&uie§,dfs*rsi$pa pukixuælb,
r Yarirnoourt! : I à 2 miâtespo,urÉrmrxlo§iütu.

I*Mt

?rèritent

truÔe\atïi


